
!

!"#$%$&$'&(')*+*"#,$'(-'./012$+,$''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''')*-0/+$&*'&(')*+*"#,$'(-'34&-(4''

'

Costa Caribe 
UN UNIVERSO  
 

Descanso, diversión, aventura, cultura e historia son los 
principales sinónimos de la costa Caribe.  
 
Conformada por destinos que ofrecen sol y playa, historia y cultura, 
turismo ecológico, eventos e incentivos, esta región colombiana 
integrada por Cartagena, Santa Marta y Barranquilla está ubicada al 
norte del país.  
 
Las cifras hasta mayo registran un total de 521.584 visitantes 
internacionales en Colombia, de los cuales 90.369 eligieron como 
destino una de las tres ciudades de la región Caribe, lo que representa el 
17,3 porciento del total de extranjeros en el país.  
 
 

Cartagena de Indias   
Una arquitectura colonial llena de 
historia, modernos edificios, una 
destacada oferta hotelera, 
gastronomía, escenarios para la realización de eventos y reuniones y una 
vida nocturna variada son aspectos que se mezclan para convertir a 
Cartagena en el destino turístico preferido por los extranjeros.  
La Heroica, como también es conocida, registró la llegada de 63.328 
viajeros internacionales entre enero y mayo de este año, con un aumento 
del 8,9 por ciento en comparación con el mismo período del año anterior, 
lo que la consolida como el destino de Historia y Cultura en el país. 
Adicionalmente, otros 313.533 viajeros llegaron al Puerto de Cartagena a 
bordo de los 194 barcos que arribaron en la última temporada de 
cruceros.  

 
El próximo 7de agosto, cuando inicie la temporada 2009-2010 serán tres las navieras que estarán 
embarcando turistas en el Puerto de Cartagena: Royal Caribbean, Princess Cruises y Pullmantur Cruises; 
esta última lo hará por primera vez este año. Sin embargo, Proexport trabaja por la consolidación de 
Cartagena como homeport que permitirá el embarque de pasajeros, no sólo de Colombia, sino de otros países 
de Suramérica, aseguró Nubia Stella Martínez, vicepresidenta de Turismo de la entidad.  
 

Clima 

La temperatura promedio es de 28°C. 

Un total de 

313.533  viajeros 

llegaron al 

Puerto de 

Cartagena en 

los 194 barcos 

que arribaron en 

la última 

temporada de 

cruceros .  
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escanso, diversión,
aventura, cultura e his-
toria son los principales

sinónimos de la costa Caribe.
Conformada por destinos que
ofrecen sol y playa, historia y cul-
tura, turismo ecológico, eventos e
incentivos, esta región colombia-
na integrada por Cartagena, San-
ta Marta y Barranquilla está ubi-
cada al norte del país.

Las cifras hasta mayo registran
un total de 521.584 visitantes in-
ternacionales en Colombia, de los
cuales 90.369 eligieron como
destino una de las tres ciudades
de la región Caribe, lo que repre-
senta el 17,3 por ciento del total de
extranjeros en el país.

Una arquitectura colonial llena
de historia, modernos edificios,
una destacada oferta hotelera,
gastronomía, escenarios para la
realización de eventos y reunio-
nes y una vida nocturna variada
son aspectos que se mezclan para
convertir a Cartagena en el desti-
no turístico preferido por los ex-
t ra n j e ro s.

La Heroica, como también es
conocida, registró la llegada de
63.328 viajeros internacionales
entre enero y mayo de este año,
con un aumento del 8,9 por ciento
en comparación con el mismo pe-
ríodo del año anterior, lo que la
consolida como el destino de His-
toria y Cultura en el país. Adicio-
nalmente, otros 313.533 viajeros
llegaron al Puerto de Cartagena a
bordo de los 194 barcos que arri-
baron en la última temporada de
c r u c e ro s.

El próximo 7 de agosto, cuando
inicie la temporada 2009-2010
serán tres las navieras que estarán
embarcando turistas en el Puerto
de Cartagena: Royal Caribbean,
Princess Cruises y Pullmantur
Cruises; esta última lo hará por
primera vez este año. Sin embar-
go, Proexport trabaja por la con-
solidación de Cartagena como
home port que permitirá el em-
barque de pasajeros, no sólo de
Colombia, sino de otros países de
Suramérica, aseguró Nubia Stella
Martínez, vicepresidenta de Tu-
rismo de la entidad.

Santa Marta y sus llamativos
paisajes, pueblos indígenas que
aún conservan sus costumbres,
como los koguis y los arhuacos,
quienes conviven en la zona de la
Sierra Nevada de Santa Marta,
son aspectos que llaman la aten-
ción de los turistas. Asimismo,
atractivos como el Parque Tayro-
na, cuyas playas son reconocidas
como de las más lindas del mun-
do, y una infinita variedad de aves
son una muestra de las caracterís-
ticas del turismo ecológico que
ofrece este destino.

La capital del Magdalena reci-

bió la visita de 6.569 turistas en el
período enero-mayo de 2009, lo
cual demuestra un aumento del
12,8 por ciento en la llegada de ex-
tranjeros con respecto al mismo
período de 2008.

Barranquilla, por su parte, se
destaca como destino de nego-
cios y compras, y se refuerza con
eventos como Plataforma K y los
Carnavales de Artes. Además, es
reconocida a nivel internacional
por el Carnaval de Barranquilla,
que se realiza en el mes de febre-
ro, declarado por la Unesco Obra
Maestra del Patrimonio Oral e In-
material de la Humanidad.

A La Arenosa llegaron 20.472
turistas extranjeros entre enero y
mayo del presente año, lo cual re-
presenta un incremento del 2,3
por ciento en comparación con el
mismo período del año anterior.

El trabajo coordinado entre
Proexport, autoridades guberna-
mentales de las diferentes ciuda-
des e instituciones del sector tu-
rístico de la región permite el de-
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De manera ininterrumpida Renault ha respaldado el desarro-
llo industrial de Colombia. Con la excelente calidad de sus
productos y servicios, ha conquistado el corazón de los co-
lombianos. Tanto, que durante muchos años siempre se decía
que Renault era la marca colombiana de vehículos, asociación
muy ligada al gran impacto del Renault 4, “el amigo fiel”. Hoy
sigue vigente el sentido de pertenencia y el gran cariño hacia
Renault, “la marca colombiana de origen francés”.

Sofasa-Renault ha sido ejemplo de tesón, de empuje y de su-
peración para la industria nacional. Aquí todos pensamos y
todos trabajamos. Llegamos a nuestros 40 años siendo la me-
jor planta de Renault en la Región América, una marca entu-
siasta, cercana y confiable que ha escrito páginas importantes
en la historia automotriz de Colombia.

Una empresa que cree en Colombia y que en el marco de la
celebración de sus 40 años fortalece, por medio de su alianza
con Colombia es Pasión, la confianza en el país, en su gente y
en las muchas cosas buenas que tenemos para compartir al
m u n d o.

Aliada de Colombia es Pasión, Asegura-
dora Solidaria de Colombia es una com-
pañía de naturaleza cooperativa, dedica-
da a la comercialización de seguros, de
capital 100% nacional y totalmente com-
prometida con la labor social. En los últi-
mos 5 años, 4.858 colombianos de 27 ciu-
dades del país han recibido auxilios edu-
cativos y actualmente 1.813 estudiantes
reciben apoyo sostenido para la realiza-
ción de sus estudios en educación formal
( preescolar-básica-media-superior).
Conformamos una red de corazones
(funcionarios, intermediarios, proveedo-
res y amigos), para brindar una navidad
diferente a niños de escasos recursos.

56 niños con discapacidad mental,
auditiva o visual reciben apoyo para el
desarrollo potencial intelectual, 211 en
condiciones de abandono o maltrato
físico son acogidos por el programa
educativo y 428 conductores de taxi
validan su bachillerato en los días de
pico y placa subsidiados por nuestro
programa “Solidaria es tu Futuro”. A
través de programas de apoyo social,
500 personas de Bogotá y Cali disfru-
tan de una opción de vivienda median-
te el aporte de 100 casas prefabricadas
que hemos donado. Solidaria no es só-
lo parte de nuestro nombre, es reflejo
de nuestros actos.

Estar en Colombia, uno de los
países con mayor potencial de
crecimiento en la región, y que se
ha preocupado por transformar
positivamente la calidad de vida
de sus habitantes, es para Diageo
una gran oportunidad de aportar
al desarrollo social, porque la
empresa está convencida de que
aparte de ser lo correcto, es uno
de los elementos que contribu-
yen a su sostenibilidad en el largo
p l a z o.

Como parte de su compromi-
so, Diageo Colombia ha imple-
mentado diversas iniciativas de
responsabilidad social corporati-
va, dentro de las que se destaca
su campaña de consumo respon-

sable, que apoya Colombia es Pa-
sión. Es un tema en el que se lleva
un liderazgo mundial y en el que
no se escatima ningún esfuerzo
por generar un cambio en las ac-
titudes frente al consumo alco-
hol. Actualmente, Diageo está
adelantando la campaña “Escu -
cha a tu ángel guardián, cuando
tomes no manejes”, con la que se
han impactado directamente a
más de 400 mil personas desde
su lanzamiento y que entró en
una segunda etapa con cinco
personalidades que compartie-
ron este compromiso y se con-
vertirán en embajadores de este
mensaje en las principales ciuda-
des del país.

Yoyo Music se ha convertido a través de estos diez años de vida en una de las dis-
queras más importantes del país y el estar vinculada a Colombia es Pasión le ha
dado a la compañía un posicionamiento importante, tanto en el mercado local co -
mo en el internacional.

Dentro de esta alianza y gracias a la experiencia que ha desarrollado la disqu e ra
en producto de concepto, ha lanzado al mercado dos estuches de lujo, los cuales
rinden un homenaje a nuestra música tradicional, a nuestros compositores y por
supuesto a los grandes intérpretes que ha dado nuestro país. El primero de estos
lanzamientos es “Colombia es Pasión, Cien joyas de nuestra música por nuestros
grandes intérpretes”, con repertorio y voces nunca antes publicado en un mismo
álbum.

Nuestros oídos volverán a escuchar, con la frescura de antes, las canciones de:
Garzón y Collazos, Los Hermanos Martínez, Silva y Villalba, Berenice Chávez,
Jaime Llano González, Carmiña Gallo, Víctor Julio Ramírez y muchos más. El se-
gundo volumen de “Colombia es Pasión” reúne 120 de las canciones más tradicio-
nales y recordadas de nuestro folclor tanto andino como tropical.


